
왜할까, 그리고왜중요할까

데이터프로젝트접근법





1. 왜해야하는가
- 분석의목적부터정의하기



왜하나요?

여러분

1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기



돈이되니까!

여러분

1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

생각해보면
돈이안되면아무도여기에없었을것이다

즉, 데이터분석은보고서가아니라
돈이되어야한다



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

근데, 빅데이터는너무훅하고들어왔다

여기에서살짝비극이시작됐다



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

알파고의목적

-> 목적달성^_^

사람들의목적

-> ?????=_=;;;



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

분석저장수집 활용
다음목표 그다음목표 숨은진짜목표일단시작



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

뭘알고싶은지를결정 정확한데이터찾기



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

좋은비즈니스질문(BQ)이있어야한다

매출
•

•

Range
•

•

프로모션
•

•

매장
•

•

고객
•

•



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

…이제사장님의질문을받는단계 -_-



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

그거돈이돼냐?

반드시! 분석하는투자대비이익(ROI)



1. 왜해야하는가
_분석의목적부터정의하기

뭘하면
뭐가(얼마가) 나오는지

목적에집중하지않으면수요없는공급을만들수있다



2. 어떻게해야하는가
- 인사이트는액션이되어야한다



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

재밌네요 or 좋네요
그래서뭘하자는건지??



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

Insight는있어도

Actionable한 Plan이없다면



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

Science



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

과학 일



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

“실험”



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

작은 빠르게반복



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

즉, 결과가어느정도예상가능해야

데이터 인사이트 액션



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

분석의힘은정량화 : 양과크기를아는것



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다





2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다
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2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

주중고객만
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2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다
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2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다
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2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

정량적으로아는데이터 :

“결과가어느정도예측가능하다”

가설 -> 액션 :

12% 감소한주중고객이복귀할것이다

실험 :

“될거같다, 해보자!”



2. 어떻게해야하는가
_인사이트는액션이되어야한다

http://www.conslove.co.kr/news/articleView.html?idxno=71372

조사원이 직접 탑승인원을 확인하는 방식, 교통카드를 이용한 경로추적 방
식 등 다양한 방법으로 측정‧서비스한데 이어 한층 과학적인 빅데이터 융
합 방식으로 그동안의 한계를 넘어 혼잡도 측정의 정확성을 높였다고 설명
했다.

▷목측(目測)법 : 교통량 조사 시 주로 사용되는 가장 기초적인 방법으로
조사원이 직접 지하철에 탑승해 인원을 확인‧계산하는 방식이다. 대략적인
혼잡도는 파악할 수 있지만 신뢰도가 높지 않고 조사 시기 값만 반영된다
는 문제가 있다.
▷교통카드 자료 기반 경로추적 : 승객이 지하철을 타고 내릴 때 단말기에
입력되는 교통카드 정보를 기반으로 이동경로를 추정, 지하철 탑승인원을
산출하는 방식이다. 공사는 이 방식을 활용한 ‘지하철 혼잡도 예보제’ SNS 
알림 서비스를 ‘20년 중순부터 실시하고 있다.
▷탑승인원 무게 센서 방식 : 2018년부터 운행 중인 2호선 신조 차량의 경
우, 탑승인원의 무게를 자동 센서로 감지, 실시간으로 측정해 혼잡도를 안
내하는 장치가 승강장 내에 설치돼 있다.

“수치화” 진단 우선순위

http://www.conslove.co.kr/news/articleView.html?idxno=71372




3. 프로젝트유형별접근
- 과거를분석, 현재를개선, 미래를예측



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

과거 현재 미래



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

과거 현재 미래

그리고

“과거를분석한다는것”



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

그리고다음목적을세우게하는것



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

순번 데이터 사이트 데이터 명칭 데이터 설명 (요약)

1 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시민의 업종별 카드소비 패턴 데이터

국내 전 지역 가맹점을 대상으로 서울시민의 개인카드(신용카드와 체크카드 포함, 법인카드 제외) 사
용한 패턴을 집계 (서울시민 거주지 기준으로 가맹점소재지별/일별/업종대분류별, 업종대분류별/일
별/시간대별, 업종소분류별/월별/성별/연령대별로 카드이용금액과 이용건수, 업종소분류별/월별/
시간대별로 카드이용건수와 소액결제건수를 집계)

2 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시민 KCB 생활금융 통계
경제 활동 중인 시민의 금융 정보를 기초로 가공된 소득, 부채, 지출 등 데이터. 개인 금융정보를 거주
지기반 가구화(가구/행정동 기준)를 통해 총 소득, 부채 등 추정하여 행정동/성/연령대별 급여소득
자/자영업자/기타소득자의 사람수와 평균소득 등을 집계

3 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 업종별 내외국인 신한카드 매출데이터
서울시 내에 위치한 가맹점의 카드이용 건을 대상으로 내국인은 개인카드(신용카드/체크카드) 및 법
인카드 이용 내역을 포함하고, 외국인은 외국인의 카드이용 내역을 포함

4 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 지하철 30분단위 이용 통계
"서울시 대중교통 및 지하철 1회권 승하차 데이터" 중 거래내역 데이터를 출발 시간을 기준으로 30분
단위씩 지하철역별 승하차 인원을 집계

5 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 버스 30분단위 이용 통계
"서울시 대중교통 및 지하철 1회권 승하차 데이터" 중 거래내역 데이터를 출발 시간을 기준으로 30분
단위씩 버스정류장별 승하차 인원을 집계

6 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 00~14년 집계구별 사업체 통계 집계구 단위 산업분류별 사업체수와 종사자수 통계정보

7 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 19년도 소비행태분석을 위한 신한은행 금융정보
신한은행 거래고객의 연간 금융정보를 상권/그리드 단위, 기준 년/월별 소득(급여, 가맹점 매출, 연
금), 소비(신용/체크카드 현금인출), 금융자산(총 수신평균잔액) 등의 건수와 총금액에 대한 금융정
보를 포함한 ※ 상권은 골목상권, 발달상권. 전통시장, 관광특구로 분류

8 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 19년도 소비행태분석결과 샘플
신한은행의 소득, 소비, 금융자산 정보와 LG U+의 IPTV 채널 종류별 시청 시간 정보, CJ올리브네트
웍스의 온라인 구매 상품(중분류)별 주문량, 서울시에서 제공하는 골목상권 배후지의 상주인구 정보

9 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 CJ대한통운 택배 유형별 월 데이터
CJ대한통운 택배 데이터를 자치구/블록 단위로 출지와 착지 데이터를 각각 추출하여 유형별로 월 송
장건수를 집계

10 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 내국인 KT 생활이동 데이터
서울시 보유 공공 빅데이터, 교통연구원의 교통폴리곤과 KT의 휴대폰 LTE+5G시그널 데이터 이용하
여 생활이동 데이터를 개발 (특정 시점, 특정 지역간에 이동하는 서울의 모든 인구로, 서울 안에서 이
동하거나 서울 외부에서 서울로 오고 간 모든 사람들의 이동을 측정)

11 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 번지별 공시지가 데이터 매년 토지소재지 자치구청장이 결정공시하는 번지별 1㎡당 토지단가(원/㎡) 정보

12 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 15~17년 업종별 내외국인 신한카드 매출데이터
내국인의 매출금액과 매출건수는 집계구 단위로 성/연령 별, 요일/시간대/유입지 별 25개 업종에 대
하여, 외국인의 매출금액과 매출건수는 국가기초구역 단위로 요일/시간대/국가 별 22개 업종에 대하
여 집계

13 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 3개 관광문화 축제 신한카드매출데이터
서울시에서 매년 개최되는 3개 관광문화 축제(김장문화축제, 빛초롱축제, 하이서울페스티벌)를 대상
으로 도보 5분거리의 영역에 대한 업종별, 성별, 연령대별, 시간대별로 매출금액과 건수가 집계된 신
한카드매출 데이터

14 서울시 빅데이터캠퍼스 서울시 블록별 43개 업종별 KB국민카드 매출데이터
블록별 43개 업종별 혹은 3개 대분류 업종별로 성별, 연령대별, 요일별, 시간대별로 매출금액과 매출
건수를 집계한 KB국민카드 매출데이터

15 서울열린데이터광장 서울특별시 공공자전거 이용정보(시간대별)
서울특별시 공공자전거 시간대별 이용정보 ( 대여일시, 대여시간, 대여소번호, 대여소명, 정기권유
무, 성별, 연령대, 탄소량, 이동거리, 이동시간 정보를 제공)

16 서울열린데이터광장 서울특별시 코로나19 백신 예방접종 현황 서울시 기준의 코로나19 백신 접종자 관련 정보 현황
17 서울열린데이터광장 서울시 우리마을가게 상권분석서비스(상권-추정매출) 서울시 골목상권 영역 내 점포의 추정매출 정보를 제공
18 서울열린데이터광장 서울시 우리마을가게 상권분석서비스(상권-직장인구) 서울시 골목상권 영역 내 직장인구 정보를 제공
19 서울열린데이터광장 서울특별시 한강 및 주요지천 수질 측정 자료 5개 수질자동측정소에서 측정된 서울시 한강 및 주요 지천의 수질 측정 자료
20 서울열린데이터광장 서울시농수산식품공사 식품 판매 결과 서울시농수산식품공사의 식품 판매 결과 정보
21 서울열린데이터광장 서울글로벌센터 월별 접수유형별 분류별 상담실적 서울글로벌센터 월별 상담실적을 접수유형별/분류별로 제공
22 서울열린데이터광장 서울글로벌센터 분기별 상담실적 서울글로벌센터 분기별 상담 실적을 제공
23 서울열린데이터광장 서울특별시 뉴딜일자리 사업정보 서울일자리포털에서 제공하는 뉴딜일자리 사업정보

24 서울열린데이터광장 서울시 생필품 농수축산물 가격 정보
서울시 물가모니터가 주2회 자치구별 전통시장과 대형마트에 나가 농수축산물 16개 품목을 조사하고
그 가격을 공개하는 정보

25 서울열린데이터광장 서울시 개인서비스 요금 정보 개인서비스요금 관리대상업소의 효율적 관리 및 소비자에게 업소별 가격정보 제공을 위한 자료
26 서울열린데이터광장 서울시 착한가격업소 현황 가격이 저렴하고 서비스가 좋은 가격안정모범업소(착한가게) 정보에 대한 서비스

27 서울열린데이터광장 서울시 가격안정 모범업소 상품목록 현황
가격이 저렴하고 서비스가 좋은 가격안정모범업소(착한가게)들의 상품목록 정보에 대한 OpenAPI
서비스

28 서울열린데이터광장 서울특별시 서대문구 방문판매업 인허가 정보 서대문구의 소비자를 직접 방문하여 화장품 등 재화 또는 용역을 판매하는 업소정보
29 서울열린데이터광장 서울시 초등학교 통계 교육기본통계조사규정에 의거 초등학교 현황을 제공하는 지정ㆍ보고통계

30 서울열린데이터광장 서울시 년도별 평균 대기오염도 정보
대기 환경지수, 미세먼지, 오존, 이산화질소, 일산화탄소, 아황산가스 등의 평균 대기오염도 년별 정
보를 제공

31 기상자료개방포털 종관기상관측(ASOS) - 파일셋
종관규모의 날씨를 파악하기 위하여 정해진 시각에 모든 관측소에서 같은 시각에 실시하는 지상관측.
기온, 강수, 바람, 기압, 습도, 일사, 일조, 눈, 구름, 시정, 지면상태, 지면 · 초상온도, 일기현상, 증발
량, 현상번호 제공

32 기상자료개방포털 초단기실황 - 파일셋
동네예보 구역(5km 해상도 격자)에 대한 대표 AWS 관측값. 2010년 6월부터 조회일 기준 전월 자
료까지 제공

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-18764/S/1/datasetView.do
https://data.seoul.go.kr/dataList/201/S/2/datasetView.do

https://data.seoul.go.kr/dataList/OA-2216/S/1/datasetView.do

https://data.kma.go.kr/data/grnd/selectAsosRltmList.do?pgmNo=36&tabNo=1

https://data.kma.go.kr/data/rmt/rmtList.do?code=400&pgmNo=570

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15355/S/1/datasetView.do

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-1170/S/1/datasetView.do

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-1169/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-1173/S/1/datasetView.do

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-1174/S/1/datasetView.do

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15569/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15488/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-20950/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15739/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15737/S/1/datasetView.do

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=4&tab_type=A&sch_cate=90&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=2

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=5&tab_type=A&sch_cate=90&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=2

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15245/F/1/datasetView.do

http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-20914/S/1/datasetView.do
http://data.seoul.go.kr/dataList/OA-15572/S/1/datasetView.do

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=319&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=2

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=327&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=3

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=329&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=3

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=22&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=3

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=50&tab_type=A&sch_cate=90&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=2

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=71&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=72&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=24&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=320&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=2

분석 과제 도출 연습용 공공데이터 리스트

URL

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=46&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=318&tab_type=&file_id=1637732525353TTU2MP7K25IUQATIXSAWMEM5J&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectSampleData.do?r_id=P213&sample_data_seq=51&tab_type=&file_id=&sch_text=&sch_order=U&currentPage=1

목적을결정하기전에

목적을찾아주는

“과거를제대로확인해야
다음단계로나아갈수있다”



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

과거 현재 미래

빠르게현재를개선
돈 성장

“현재를개선한다는것”



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

공통된문제

“그로스해킹”



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

핵심성과지표(KPI) AARRR



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

후행지표에연관된하위선행지표발굴
무엇의결과로일어난것

개선할방법이바로안떠오름
무엇의원인이되는것
열심히만해도될거같음



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

후행지표에연관된하위선행지표발굴



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측



장바구니 담기 후
미구매

쿠폰
미사용

상세 페이지
이탈

메인페이지
이탈

들어오자마자
이탈

광고
유입

메인
페이지

상품
상세

쿠폰
받기

장바구니
담기

구매
완료

3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

모두다하고있는그로스해킹실무



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

과거 현재 미래

우리비즈니스에과연 “예측”이맞는지 ROI 검토가핵심

“미래를예측한다는것”



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

딸기가왔어요하루만지나도못파는딸기가



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

✓ 데이터 : 00년간일별오프라인 / 0년간실시간온라인주문내역
✓ 엔지니어/서버 : 초기개발비용 000억, 유지보수연 00억
✓ 목적 : 딸기발주/생산과재고관리최적화로비용감소/수익증대

딸기구매객수이용하여 83% 정확도로적합한시계열모형

딸기미래수요예측모델

3년치라도연단위집계면데이터포인트세개



3. 프로젝트유형별접근
_과거를분석, 현재를개선, 미래를예측

과거 현재 미래

우리비즈니스가어떻게구성되어있는지를생각하자

비즈니스의본질을고민해야한다



4. 되게만드는 ppt
- EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크



4. 되게만드는 ppt
_EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

다보여주고싶겠지만, 듣는사람의입장에서

https://brunch.co.kr/@pharm-artist/152
“염세육아” 브런치북 윤진이

https://brunch.co.kr/@pharm-artist/152


4. 되게만드는 ppt
_EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

전체 EDA는모아서한장으로



4. 되게만드는 ppt
_ EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

그래프가스스로말하게하자



4. 되게만드는 ppt
_EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

데이터는주장을해야한다



4. 되게만드는 ppt
_EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

분석가가발표자가될때의함정
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발표는재정리해서두괄식으로

결론부터! 발표순서는분석의역방향

“이런문제가있었는데
잘풀어서이렇게좋아집니다”

“이런조사/분석을수행했고
이런이유로채택했습니다”

“이런이런이득이있고
언제까지/얼마만큼가능합니다”

“결론적으로,이렇게되었으니
이렇게해주셨으면합니다”

결론 이유 효과 재정리



4. 되게만드는 ppt
_EDA/시각화/발표자료작성단계별주요체크

논리적설득법 PREP

Point (결론) : 
“의사결정”을위해서는명확한결론을앞에

Reason (이유) : 
“왜”에대한대답. 전체설명에서세부적이유로

Example (사례) : 
이유를확실하게해주는구체적백업

Point (결론) : 
처음과끝의공통성있는내용재강조로방점

http://www.abouthr.co.kr/news/articleView.html?idxno=4137
논리적으로 말하는 소통의 기술 -PREP

http://www.abouthr.co.kr/news/articleView.html?idxno=4137
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-> 컴퓨터밖에서질문하기

한정적인데이터에서
모든것을얻으려하기쉽지만답은 T/F

어떤것이문제의원인인가?
어떤것이있었으면좋겠는가?
이결과는납득이가는가?

‘열린’ 질문에대한답은고객이쥐고있다

채널을가리지말자
컴퓨터밖도좋은세상이다



5. 은근히알려지지않은몇가지
- 비밀이라서가아니라당연해서



https://www.youtube.com/c/todaycode https://www.youtube.com/channel/UC7iAOLiALt2rtMVAWWl4pnw
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https://www.youtube.com/c/todaycode
https://www.youtube.com/channel/UC7iAOLiALt2rtMVAWWl4pnw
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5. 은근히알려지지않은몇가지
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https://www.youtube.com/results?search_query=%
EC%98%A4%EB%A0%8C%EC%A7%80+%EB%8D%
B0%EC%9D%B4%ED%84%B0%EB%B6%84%EC%8
4%9D

https://orangedatamining.com/

https://www.youtube.com/results?search_qu
ery=%EC%9E%90%EB%AA%A8%EB%B9%84
+%EB%8D%B0%EC%9D%B4%ED%84%B0%E
B%B6%84%EC%84%9D

https://www.jamovi.org/ https://www.listly.io/

https://www.youtube.com/results?search_que
ry=%EB%A6%AC%EC%8A%A4%ED%8B%80%
EB%A6%AC+%ED%81%AC%EB%A1%A4%EB
%A7%81

Python R Crawling

https://www.youtube.com/results?search_query=%EC%98%A4%EB%A0%8C%EC%A7%80+%EB%8D%B0%EC%9D%B4%ED%84%B0%EB%B6%84%EC%84%9D
https://orangedatamining.com/
https://www.youtube.com/results?search_query=%EC%9E%90%EB%AA%A8%EB%B9%84+%EB%8D%B0%EC%9D%B4%ED%84%B0%EB%B6%84%EC%84%9D
https://www.jamovi.org/
https://www.listly.io/
https://www.youtube.com/results?search_query=%EB%A6%AC%EC%8A%A4%ED%8B%80%EB%A6%AC+%ED%81%AC%EB%A1%A4%EB%A7%81
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한국지능정보사회진흥원 K-ICT빅데이터 센터
https://kbig.kr/

한국지능정보사회진흥원 AI Hub > AI데이터
https://aihub.or.kr/ai_data

공공데이터포털
https://www.data.go.kr
* 참고 - 공공데이터 개방 표준

서울 열린데이터광장
http://data.seoul.go.kr

서울특별시빅데이터캠퍼스
https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectPageListDataSet.do?r_id=P211

부산 공공데이터포털
https://data.busan.go.kr/

인천 데이터 포털
https://www.incheon.go.kr/data/DATA010201

경기데이터드림
https://data.gg.go.kr/

문화·관광 빅데이터분석대회
http://www.tourbigdata.kr/

경남 공공데이터포털
http://open.gyeongnam.go.kr/index.gyeong

강원 공공데이터
https://data.gwd.go.kr/

한국데이터산업진흥원데이터스토어
https://www.datastore.or.kr/ 

건강보험심사평가원보건의료빅데이터개방시스템
https://opendata.hira.or.kr/

e-나라지표 - 국정모니터링지표
http://www.index.go.kr/

통계청
http://kostat.go.kr/

KOSIS - 국가통계포탈
http://kosis.kr/

기상청기상자료개방포털
https://data.kma.go.kr/

날씨 빅데이터 콘테스트(기상청) 
https://bd.kma.go.kr/contest/

환경부실시간수질정보시스템
http://www.koreawqi.go.kr/index_web.jsp

교육부 나이스 교육정보 개방 포털
https://open.neis.go.kr/portal/data/dataset/searchDatasetPag
e.do

한국전자통신연구원공공데이터개방
https://www.etri.re.kr/korcon/sub1/sub1_07.etri

농업관측통계정보시스템
https://oasis.krei.re.kr/

고속도로 공공데이터포털
http://data.ex.co.kr/

네이버데이터랩
https://datalab.naver.com/

https://kbig.kr/
https://aihub.or.kr/ai_data
https://www.data.go.kr/
http://www.law.go.kr/LSW/admRulInfoP.do?admRulSeq=2200000038543&lsId=2075665&chrClsCd=010202
http://data.seoul.go.kr/
https://bigdata.seoul.go.kr/data/selectPageListDataSet.do?r_id=P211
https://data.busan.go.kr/
https://www.incheon.go.kr/data/DATA010201
https://data.gg.go.kr/
http://www.tourbigdata.kr/
http://open.gyeongnam.go.kr/index.gyeong
https://data.gwd.go.kr/
https://www.datastore.or.kr/
https://opendata.hira.or.kr/
http://www.index.go.kr/
http://kostat.go.kr/
http://kosis.kr/
https://data.kma.go.kr/
https://bd.kma.go.kr/contest/
http://www.koreawqi.go.kr/index_web.jsp
https://open.neis.go.kr/portal/data/dataset/searchDatasetPage.do
https://www.etri.re.kr/korcon/sub1/sub1_07.etri
https://oasis.krei.re.kr/
http://data.ex.co.kr/
https://datalab.naver.com/


5. 은근히알려지지않은몇가지
_비밀이라서가아니라당연해서

국내

WEVIFY (공모전 공고 모음) https://wevity.com/?c=find&s=1&gub=1&cidx=21

데이콘 https://dacon.io/

네이버 AI RUSH https://campaign.naver.com/airush/

빅데이터콘테스트 https://www.bigcontest.or.kr/

삼성 AI 챌린지 https://www.sait.samsung.co.kr/saithome/main/main.do

카카오아레나 https://arena.kakao.com/

디지털 헬스 해커톤(삼성융합의과학원)

https://www.digitalhealthhack.org/

해외

Kaggle

https://www.kaggle.com/

KDD Cup

https://www.kdd.org/kdd-cup

일본 SIGNATE 경진대회

https://signate.jp/competitions

Analytics Vidhya Data Science Hackathon

https://datahack.analyticsvidhya.com/

Open Data Hackathon

http://opendatacy.com/

Asia Open Data Hackathon

http://odhack.asia/

https://wevity.com/?c=find&s=1&gub=1&cidx=21
https://dacon.io/
https://campaign.naver.com/airush/
https://www.bigcontest.or.kr/
https://www.sait.samsung.co.kr/saithome/main/main.do
https://arena.kakao.com/
https://www.digitalhealthhack.org/
https://www.kaggle.com/
https://www.kdd.org/kdd-cup
https://signate.jp/competitions
https://datahack.analyticsvidhya.com/
http://opendatacy.com/
http://odhack.asia/
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https://c004112.medium.com/github-1-000-commit-%ED%9A%8C%EA%B3%A0%EB%A1%9D-a0064d3f13a6

https://c004112.medium.com/github-1-000-commit-%ED%9A%8C%EA%B3%A0%EB%A1%9D-a0064d3f13a6


마케팅
회사의이익Business

마무리하며



https://brunch.co.kr/brunchbook/datasapjil
“데이터 분석가는 어떻게 살아남는가” 브런치 여름비

단순히수치를만들고보는것이아니다.

임원레벨의큰청사진을보고, 이해하고, 설계하고, 
또그청사진을성취하기위해투쟁할수있는사람이어야만한다.

마무리하며

https://brunch.co.kr/brunchbook/datasapjil


곧 전처리가
끝난다

전처리가 끝나면
어떻게 되는데?

모르는가?

또 전처리가
시작되지

fin.



Thank You.


